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	PRZEDMIOTY POPRZEDZAJĄCE WRAZ Z WYMAGANIAMI

	Projektowanie systemów gospodarki elektronicznej 



	TREŚCI KSZTAŁCENIA WG PROWADZONYCH RODZAJÓW ZAJĘĆ
	LICZBA GODZIN

	Wykład:

1. Ramy organizacyjne przedsięwzięć internetowych
2. Strategia działalności on-line

3. Zarządzanie zmianą

4. Organizacja aspektu technicznego

5. Organizacja działań outsourcingowych

6. Zarządzanie realizacją rozwiązania webowego i aspektem prawnym działalności w Sieci

Razem:
Laboratorium:
1. Opracowywanie strategii działalności on-line
2. Dobór nazwy i rejestracja domeny

3. Planowanie struktury i zawartości serwisu

4. Budżetowanie projektu webowego
5. Planowanie sieci wartości dla serwisu
6. Opracowywanie elementów serwisu zgodnie z wymaganiami prawnym
7. Analiza statystyk witryny

8. Planowanie kampanii reklamowo-promocyjnych w Sieci
9. Kolokwium zaliczeniowe
Razem:

	2
3
2
4
2
2

15
4
2

6
2
2

2
4
6
2

30

	Dyżury dydaktyczne (konsultacje): w terminach podanych w harmonogramie pracy jednostki


	EFEKTY KSZTAŁCENIA – NABYTE UMIEJĘTNOŚCI 

	Umiejętności i kompetencje: planowanie i organizacja prac nad serwisem webowym, projektowanie internetowych modeli biznesowych pod kątem wymagań prawnych, planowanie strategii biznesu elektronicznego, organizacja kampanii reklamowo-promocyjnych. 



	FORMA I WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU (RODZAJU ZAJĘĆ)

	Zaliczeniu podlegają laboratoria oraz wykład. Laboratoria oceniane są na podstawie indywidualnego kolowkwium oraz zadań grupowych. Każda część, zarówno wykład jak i laboratoria, musi być zaliczona na ocenę pozytywną. Ocena końcowa jest średnią z tych dwóch ocen. Przewiduje się po jednym terminie poprawkowym dla kazdego kolokwium.
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